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Competencias generales

Capacidad de toma de decisiones.

Capacidad de trabajo en equipo.

Adaptacion a nuevas situaciones.

Motivacion por la calidad.

Desarrollo de la capacidad de realizar bien un proceso a partir de unas
directrices.

Desarrollo de aprendizaje auténomo.

Capacidad de gestion de la informacién.

Saber resolver problemas.

Capacidad para comunicar resultados y conocimientos.
Capacidad para toma de decisiones.

Competencias especificas

e Utilizar tecnologias de la informacién y de la comunicacién y analizar su
impacto en el sistema politico y social.

* Aplicar los métodos y las técnicas de investigacién politica y social.

* Aplicar las técnicas de comunicacién politica.

* Conocimientos de los conceptos y de las técnicas estadisticas aplicadas a la
sociedad humana.

Unidades de competencia

* Desarrollar habilidades y capacitacién técnica en el manejo de software
relacionado con la investigacién sociopolitica aplicada digital, asi como con la
gestidn de informacion, el analisis de la misma y su comunicacién ultima.
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® Gestionar y realizar actuaciones de control y vigilancia de mercado en el
ambito del consumo “on line” y acciones de informacién y/o formaciones
dirigidas a consumidores, empresas u otras organizaciones, de acuerdo con la
normativa vigente, los procedimientos establecidos y las especificaciones
recibidas.

* Ampliar habilidades y experiencia en la recoleccién de datos de mercado,
andlisis de datos y redaccién de informes.
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